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	知识产权保护与广告监督管理科年度行政检查计划
	一、检查目标
	二、检查依据
	依据《中华人民共和国广告法》、《商标代理监督管理规定》、《中华人民共和国专利法》、《中华人民共和国专
	三、检查对象
	四、年度检查计划安排
	（一）广告行为检查及广告行为监督检查
	依据《中华人民共和国广告法》，检查广告是否存在使用国家象征、不当用语、损害国家利益、违背公序良俗等违

	主要采取现场检查的方式，通过查阅资料、实地查看是否有涉嫌侵权行为。
	七、总结



